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Il progetto “Authentic-Olive-Net” è un 
progetto di cooperazione tra Grecia e 
Italia che ha come principale obiettivo 
quello di valorizzare l’enorme 
patrimonio olivicolo delle due aree, 
introducendo un modo innovativo ed 
efficace per sottolineare l'autenticità 
degli oli extravergini e vergini di oliva 
locali, che vengono prodotti nell'area 
Interreg VA Grecia-Italia e che sono già 
registrati o potrebbero essere registrati 
come indicazione geografica DOP 
(denominazione di origine protetta) o 
I.G.P. (indicazione geografica protetta) 
che si basano sul Regolamento UE n. 
1151/2012 sui regimi di qualità dei 
prodotti agricoli e alimentari. 

 
L'area del programma Interreg V / A 
Grecia - Italia è caratterizzata da 
un'ampia gamma di settori 
agroalimentari produttivi ad alta 
competenza e prodotti tradizionali 
comuni di alta qualità. Inoltre, da parte 
italiana, esistono già associazioni 
agroalimentari innovative e ad alto 
contenuto tecnologico. 

 
Il settore olivicolo, in modo significativo, 
contribuisce alle economie di Grecia e 
Italia. Tuttavia, esiste solo un criterio di 
autenticazione basato sulla dichiarazione 
dei produttori. 

 
Inoltre, le procedure di certificazione di 
autenticità sono frammentate e 
insufficienti. 
 
 

 

The "Authentic-Olive-Net" project is a 
cooperation project between Greece 
and Italy whose main objective is to 
enhance the enormous olive-growing 
heritage of the two areas, introducing an 
innovative and effective way to 
underline the authenticity of extra virgin 
olive oils and local virgin olive oils, which 
are produced in the Interreg VA Greece-
Italy area and which are already 
registered or could be registered as a 
PDO (protected designation of origin) or 
PGI geographical indication (protected 
geographical indication) based on EU 
Regulation no. 1151/2012 on quality 
schemes for agricultural and food 
products. 

 
The area of the Interreg V / A Greece - 
Italy program is characterized by a wide 
range of highly skilled productive agri-
food sectors and high quality common 
traditional products. Furthermore, on 
the Italian side, there are already 
innovative and high-tech agri-food 
associations. 
 

 
The olive sector contributes significantly 
to the economies of Greece and Italy. 
However, there is only one 
authentication policy based on the 
manufacturer's declaration. 

 
Furthermore, the procedures for 
certifying authenticity are fragmented 
and insufficient. 
 
 

 



 

I principali risultati a cui tende il progetto 

sono: 
 

1. Sviluppo e applicazione di strumenti di 

autenticità e analisi e metodi organolettici; 

 
 

2. Sviluppo di standard di 

certificazione/valorizzazione di autenticità e 

buone pratiche di produzione; 

 

3. Creazione di un paniere comune di 

prodotti olivicoli autentici; 

 

4. Sensibilizzazione attraverso seminari di 

formazione; 

 

5. Implementazione di una Piattaforma di 

promozione elettronica; 

 

6. Implementazione e valutazione procedure 

di autenticità; 

 

7. Attività di comunicazione; 

 

8. Attività di capitalizzazione; 

 

9. Applicazione dell'analisi di autenticità. 

 

The main results of the project are: 

 
 

1. Development and application of 

authenticity and analysis tools and 

organoleptic methods; 
 

2. Development of certification standards / 

enhancement of authenticity and good 

production practices; 

 

3. Creation of a common basket of authentic 

olive products; 

 

4. Awareness raising through training 

seminars; 

 

5. Implementation of an electronic promotion 

platform; 

 

6. Implementation and evaluation of 

authenticity procedures; 

 

7. Communication activities; 

 

8. Capitalization activities; 

 

9. Application of the authenticity analysis. 

  



 


